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Per informazioni:

Camera di Commercio di Chieti
www.ch.camcom.it
Tel. 0871.354349

Comune di Chieti
www.comune.chieti.it
Tel. 0871.341861

Comune di Lanciano
www.comune.lanciano.chieti.it
Tel. 0872.707408

Comune di Vasto
WWW.comune.vasto.ch.it
Tel. 0873.309415
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COSTRUIAMO INSIEME IL
CENTRO COMMERCIALE NATURALE

www.ch.camcom.it



PROGETTO DI MARKETING URBANO

PER | CENTRI STORICI DEI COMUNI DI
CHIETI LANCIANO E VASTO

Da sempre fulcro della vita sociale e commerciale della
citta, negli ultimi anni i centri storici hanno subito
grandi modificazioni, frutto di una programmazione
territoriale chiamata a rispondere alle crescenti richieste
di un maggiore e pil moderno sistema di servizi.

L'aumento di popolazione, le mutate esigenze
collettive, sociali, economiche e culturali e un
differente utilizzo degli spazi abitativi e lavorativi,
hanno infatti progressivamente trasformato I'attuale
tessuto urbano spostando molte attivita verso zone
periferiche della citta considerate piu “accessibili”.

Convinti che lo sviluppo economico di un territorio
debba passare per una pianificazione condivisa,
equilibrata e sostenibile, la Camera di Commercio di
Chieti e i comuni di Chieti, Lanciano e Vasto, di
concerto con le associazioni di categoria del
commercio (Confcommercio e Confesercenti) e
dell’artigianato, hanno promosso e realizzato i piani
di marketing urbano per la riqualificazione e la
valorizzazione dei tre centri storici.

Obiettivo principale del progetto e dare nuova vitalita
ai centri di aggregazione “naturali” attraverso una
serie di proposte per le attivita economiche
commerciali e di servizi, turistiche e culturali, che
prevedano anche interventi di completamento o
ampliamento delle aree pedonali, delle aree di sosta,
dell’arredo urbano e del verde.

Si tratta di un percorso che, nel tenere conto
dell’evoluzione dei comportamenti di consumo e di
acquisto, sempre piu associati alla qualita dei prodotti
e alla qualita dell’accoglienza, pone |'attenzione non
solo ai valori architettonici e ambientali, di relazioni
sociali e di sicurezza, ma anche alla possibilita di far
vivere un’esperienza piu ampia, con un’offerta
articolata in termini di intrattenimento e di
svago.

In ogni citta e stata realizzata un’indagine che ha
ascoltato le esigenze degli operatori economici e
degli abitanti che vivono e che frequentano il
centro storico cittadino, e che ha analizzato le
caratteristiche delle imprese commerciali, artigianali e
ricettive e dell’ambiente urbano.

Questa ricerca rappresenta una base di conoscenza
fondamentale per avviare una discussione che veda il
pil ampio coinvolgimento delle istituzioni, degli
imprenditori e dei cittadini, e per formulare le
possibili soluzioni e le ipotesi di intervento per la
valorizzazione delle attivita economiche locali.

Se hai a cuore il futuro della tua citta, costruiamo
insieme il Centro Commerciale Naturale.
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